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As informações contidas nesta apresentação poderão incluir declarações que representem 
expectativas sobre os negócios da companhia, projeções e metas operacionais e financeiras. 
Eventuais declarações dessa natureza, constituem-se em meras previsões baseadas nas 
expectativas da administração em relação ao futuro da companhia. 

Estas expectativas são altamente dependentes das condições do mercado, do desempenho 
econômico geral do país, do setor, e dos mercados internacionais, estando sujeitas a mudanças. 
Portando, as mesmas não devem ser entendidas como recomendação a potenciais investidores.

Cabe ressaltar ainda que as estimativas e projeções referem-se apenas à data em que foram 
expressas, sendo que a companhia não assume a obrigação de atualizar publicamente ou revisar 
quaisquer dessas estimativas em razão da ocorrência de nova informação, eventos futuros ou de 
quaisquer outros fatores, ressalvada a regulamentação vigente a que nos submetemos, em especial 
às Instruções CVM 202 e 358.

Dessa forma, nenhum dos representantes da companhia, assessores ou partes relacionadas 
poderá ser responsabilizado por qualquer decisão decorrente da utilização do conteúdo desta 
apresentação.
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1. A Grazziotin

2. Setor de Varejo

3. Desempenho Econômico-Financeiro

4. Mercado de Capitais
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Século XVIII - Itália
Família Grazziotin:
prósperos comerciantes

1879
Sr. Valentino Grazziotin
chega ao Brasil

1922
Valentin Grazziotin
estabelece-se no interior 
de Caxias do Sul

1949
Tranquilo, Plínio, João e 
Idalino iniciam um negócio 
em Passo Fundo

1950 
Abertura da 
1ª loja
(atacado)

Décadas de 60 e 70
Foco mudou de Atacado
para Varejo

Móveis, eletrodomésticos

e bazar

1971
Abertura de 
filiais

1979
Grazziotin abre o 
capital

Anos 80
Moda 
vestuário 
e bazar

1984
Tottal: materiais 
para construção

1985
Por Menos: 
vestuário mais 
acessível

1989
Franco Giorgi:
moda masculina

1989
Grato S/A: 
agropecuária

1994
APR: Plano de participação 
nos resultados para 
funcionários

Linha do Tempo

1995
Expansão das vendas 
a prazo

2004 - 2008
Consolidação do modelo
de negócios e expansão
da rede

2001
Novo Centro 
de 
Treinamento

2003
Centro Shopping e
Grazziotin
Financeira

1974
Adquirido um 
computador IBM/3

1964
Primeira 
venda a prazo
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Evolução / Adaptação ao Mercado



6

Estrutura Societária

62,5% ON
33,2% CT

100,0%

100,0%50,0%50,0%

VR GRAZZIOTIN 

GRAZZIOTIN S/A

TODESCHINI S/A

S/A

GRATO AGROPECUÁRIA S/A CENTRO SHOPPING

TREVI

FINANCEIRA

100,0%
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Formato: Loja de departamentos especializada na comercialização 
de moda, calçados, perfumaria, cama, mesa e banho

Público-Alvo: B e C

Características: Auto serviço, crediário flexível, visual moderno

Número de Lojas (Jun/08): 27

Faturamento (2007): R$ 73 milhões (30,7% do total consolidado)

Número de Cartões com Marca Própria: 600 mil

Grupo Grazziotin – Redes de Lojas

Formato: Comercialização de vestuário

Público-Alvo: C e D

Características: Auto serviço, crediário flexível, localizadas em pontos 
centrais e partindo para bairros

Número de Lojas (Jun/08): 136

Faturamento (2007): R$ 102 milhões (42,9% do total consolidado)

Número de Cartões com Marca Própria: 430 mil
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Formato: Direcionada para lazer, reforma, manutenção e conforto para o lar

Público-Alvo: B e C

Características: Crediário flexível, lojas setorizadas e bem instaladas, 
variedade de marcas e produtos com qualidade

Número de Lojas (Jun/08): 53

Faturamento (2007): R$ 41 milhões (17,6% do total consolidado)

Número de Cartões com Marca Própria: 336 mil

Grupo Grazziotin – Redes de Lojas

Formato: Moda masculina 

Público-Alvo: B e C

Características: Marca própria com alto padrão de qualidade

Número de Lojas (Jun/08): 33

Faturamento (2007): R$ 19 milhões (7,7% do total consolidado)

Número de Cartões com Marca Própria: 130 mil
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Formato: Shopping Center com 7.500 m2, em 5 andares

Público-Alvo: C e D

Características: Ótima localização, fluxo de 200 mil pessoas/dia, ambiente 
seguro, fácil acesso, excelente infra-estrutura, ambiente climatizado, praça de 
alimentação

Principais Lojas: Boticário, Lacqua di Fiori, Grazziotin, Beagle, Planeta Surf, 
Correios, Lotérica e outros

Faturamento (renda de locações): R$ 2 milhões/ano

Grupo Grazziotin - Controladas


